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Основною метою дослідницького проекту є розробкa алгоритму 

прогнозування об’єму продажу товару магазинів взуття на базі адитивної 

або мультиплікативної моделей часового ряду. Алгоритм повинен 

включати в себе: 

- побудова адитивної та мультиплікативної моделі;

- перевірка адекватності побудованих моделей;

- вибір кращої моделі;

- побудова прогнозу на основі кращої моделі.

Візьмемо даний часовий ряд, як експерименті дані: 

Рисунок 1 - Вирівнювання методом ковзної середньої 

Побудова адитивної моделі складається з наступних кроків: 

1. вирівнювання вхідного часового ряду методом ковзної середньої;

2. розрахунок значення сезонної компоненти;

Вилучаємо корегуючий коефіцієнт з середніх значень оцінки та

отримуємо скореговану сезонну компоненту Si; 

3. за допомогою методу найменших квадратів отримуємо оцінки

параметрів моделі: a=180,0504, b=19,9745;

4. аналітичне вирівнювання рівнів ряду з використанням отриманого

рівняння тренду. Рівняння тренду має наступний вигляд: Т=180,0504

+ 19,9745*t.
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Рисунок 2- Розрахунок значень сезонної компоненти 

Рисунок 4 - Розрахунок вирівняних значень Т і помилок Е 

5. перевірка адекватності моделі шляхом пошуку коефіцієнту

 детермінації та критерію Дарбіна-Уотсона. 

R2=0,996, DW=1,9687. 

Модель з такими показниками можна вважати адекватною. 

Виконавши всі кроки для мультиплікативної моделі, отримаємо: 

R2=0,9905, DW=1,9497. 

Мультиплікативну модель теж є адекватною. 

Обрати кращу модель можна порівнявши їх середні абсолютні 

відхилення (САО) та середні відхилення відносно помилок(СООП). 

Для адитивної моделі: САО=2,2; СООП=0,77%. 

Для мультиплікативної моделі: САО=7,21; СООП=2,38%. 

Обираємо адитивну модель, через менше значення похибок. На її 

основі побудуємо прогноз значень на 14 та 15 квартали. 

F14=T14+Si14=438,95;  F15=T15+Si15=417,6543 

В результаті даного дослідження був розроблений алгоритм, що 

дозволяє виконувати прогноз об’єму продажу для магазинів взуття на 

основі кращої з представлених моделей. 
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